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Luomun myynti laskee maailmalla — syyna tylsa imago vai kallis hinta?

Perinteisistd luomumarkkinoiden edellakavijamaista, kuten Ruotsista ja Saksasta, on viime aikoina
kuulunut halyttavia uutisia luomutuotteiden kysynnan laskusta ja myynnin vahenemisesta. KIKE eli
Kiertotaloudesta lisda kilpailukykya elintarvikevientiin -hanke paatti selvittaa, mita kansainvalisille
luomumarkkinoille kuuluu.

Vuonna 2014 luomuelintarvikkeiden myynti |dhti naapurimaassamme Ruotsissa reippaaseen nousuun, ja
seuraavana vuonna luomutuotteet olivat tutkimusten mukaan jo tarkein kuluttajatrendi. Maltillinen
myynnin kasvu jatkui vuoteen 2020, mutta enda luomu ei mahdu edes kymmenen tarkeimman
kuluttajatrendin joukkoon. My6s kysynta on laskussa ja luomutuotantoala pienenee.

— Ruotsissa luomun osuus koko elintarvikemyynnisté on 8,9 prosenttia ja arvoltaan 34,2 miljardia kruunua.
Viime vuonna luomutuotteiden myynti kdéntyi maassa kuitenkin ensimmdisté kertaa laskuun, ja myynti
tippui 5,4 prosenttia edellisvuoteen verrattuna, KIKE-hankkeen vetaja ja Fennopromo Oy:n toimitusjohtaja
Eeva-Liisa Lilja kertoo.

Luomutuotteiden myynnin lasku on jatkunut Ruotsissa tanakin vuonna. Sama trendi on nahtavissa Briteissa,
jossa on seka hienoista kysynnan ettda myynnin laskua, ja Eteld-Koreassa, jossa luomutuotteiden myynti on
hidastunut selvasti vuoden 2019 jalkeen. Hollannissa puolestaan luomumyynti on stabiilia ja sen
markkinaosuus on pysynyt pitkddan kolmessa prosentissa.

Saksassa halpa luomu kay viela kaupaksi

Saksassa luomutuotteet tekevat vield kauppansa, mutta kuluttajien ostotottumukset ovat kuitenkin
muuttuneet. Esimerkiksi luomusupermarketien myynti on laskenut 15 prosenttia ja luontaistuotekauppojen
luomumyynti jopa 39 prosenttia. Luomutuotteita ei enaa ostetakaan erikoisliikkeistd vaan halvoilla hinnoilla
kilpailevista paivittaistavarakaupan ketjuista, kuten Lidlista, Aldista tai Rewestd. Myds kaupan omien
merkkien osuus luomuostoista on kasvussa.

— Luomumarkkinoiden edellékdvijimarkkinassa Saksassa on jo myynnissé monen hintaisia luomutuotteita.
Tdlld hetkelld erityisen hyvin myyviit kauppojen omien merkkien edulliset luomutuotteet. Saksalaiskuluttajat
sanovat vield luomulle kylld, mutta kalliille hinnoille ei, Lilja toteaa.

Selittdako kysynnan hiipumista hinta vai valikoima

Vaikka luomutuotteiden myynti laskee, monet luomuun liittyvat arvot, kuten ymparistonsuojelu,
tuotantoeldinten hyvinvointi ja kestava kehitys, ovat kuluttajille edelleen tarkeita asioita.

— Pelkkd luomu ei kuitenkaan enddi riité myyntiargumentiksi, sillé luomuideologiaan uskovia kuluttajia ei ole
riittévdsti pitdmddn luomutuotteiden kysyntdd jatkuvasti korkealla, Lilja muistuttaa.

Luomun kysynnan hiipumista voi selittdd muutama muukin seikka, kuten tuotteiden korkea hinta ja
pienentynyt valikoima. Varsinkin ndin ruoan hinnan noustessa yleisesti tinkii moni kuluttaja ensimmaisena
kalliimmista tuotteista. Myos kotimaisuuden arvostus nousee kriisiaikoina esiin. Syoko se samalla luomun
markkinaosuutta?
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— Onko pitkd historia jo rasite luomulle, jonka imago on pitkddn polkenut paikallaan. Miten herdittdd
kuluttajien kiinnostus, kun ketjut samaan aikaan vihentdvit luomutuotteiden markkinointia, Eeva-Liisa Lilja
kysyy.

Pohdintaa tarvittavista toimenpiteista

Luomun markkinatilanne herattaa pohtimaan tulevaa. Miten haasteelliseen markkinatilanteeseen tulisi
suhtautua ja mitd toimenpiteita tehda? Naihin asioihin keskitytdan KIKE-hankkeen tuottaman
artikkelisarjan jatko-osassa, joka ilmestyy Luomulehden numerossa 1/2023.

Teksti: Viestintatoimisto Akvamariini

Artikkelin tiedot on keratty KIKE:n ulkomaisen tiedonkeruuverkoston avulla Ruotsista, Saksasta, Isosta-
Brianniasta, Italiasta, Hollannista ja Eteld-Koreasta lokakuussa 2022.

KIKE

Kiertotaloudesta lisdé kilpailukykyd elintarvikevientiin (KIKE) on valtakunnallinen tiedonvdilityshanke, joka
vdlittdd elintarvikealan mikro- ja pk-yrityksille uusinta tietoa bio- ja kiertotalousalan osaamisesta ja
kestdvdn kehityksen mukaisten tuotteiden kansainvdilisestd kysynndstd. Lisciksi hanke tarjoaa opastusta
ympdristéystdvdllisten tuotteiden kansainvdliseen markkinointiin. Lue liséd hankkeesta www.ki-ke.fi ja tule
seuraamaan hankkeen tuottamaa tietoa Linkedlnissé. Toteuttajana toimii Fennopromo Oy yhdessé ruoka-
ja ympdristéalan yhteistyéverkoston kanssa. Hanketta rahoittaa Manner-Suomen maaseudun
kehittdmisohjelma.
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http://www.ki-ke.fi/
https://www.linkedin.com/company/80240846/admin/

