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Mita on private label ?

~Yksityismerkki / ~Kaupan
oman merkin tuote

Tuotteita tai palveluita, jotka
on valmistettu tai tarjottu
yhden yrityksen toimesta,
mutta myydaan toisen
yrityksen brandin alla.

Esimerkiksi suuret kauppaketjut
myyvét usein yksityismerkki-
tuotteita heidan omilla
tuotemerkeilléan. Tuotteet on
kuitenkin valmistettu muiden
yritysten toimesta.

Mita on premium
private label?

~Yksityismerkki / ~Kaupan
oman merkin tuote, joka on
asemoitu korkean lisdarvon
hintapisteeseen ja arvon-
tuottamisen kohtaan.

To Too T To Do

Laadukkaat tuotteet

Hyva suunnittelu ja pakkaus
Asiantunteva palvelu
Brandikokemus
Innovatiivisuus ja yksilollisyys
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Yleiskuva: Private label on IS
vahittaiskaupan tarkein kasvualue 0 & éc
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1. PL markkinat kasvavat kiivaasti ja ovat PRIVATE LABEL - @ L/ 3\ @z
markkinaosuuksiltaan (2022) ~30-40% SHARE BY COUNTRY
kategoriasta.

2. Sopimusvalmistusyhteisty6 kasvaa myos
brandien markkinoijien taholta.

3. PL-tuotteiden markkinaosuus Euroopassa on
yli 40 % seitsemassa maassa ja yli 30 %

yhdeksassa maassa. Suomessa osuus on
yha alle 30%

4. Vahittaiskaupan asiakkaat hakevat hakevat
kumppaneikseen palveluntarjoajia ja
valmistajia, jotka osaavat palvella ja vastata
kasvavaan kysyntaan ja markkinan muutoksiin.

Lahde PLMA & Nielsen 1Q, 4/202



Luottamus PL-merkkeihin kasvaa

ja on tarkein arvonlisaaja

Value Share in Europe*

/&30% eurooppalaisista kuluttajista

lisdsi merkittavasti PL-tuotteiden
ostamista pandemian jalkeen. Inflaation Private Labels 24,9 26,6 8
kurittama talouskehitys on edelleen
nostanut tata lukua yléspain.

ABO % kuluttajista pitaa PL-tuotteita

yhta hyvina kuin brandituotteita, 22 %
parempina kuin brandit.

Brands

AZO % valitsee epardiméatta oman MAT Q3 2021 MAT Q3 2022
tuotemerkin.

Lahde PLMA &Surveylab4/2022; GfK Q3/2022
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Mihin meidan olisi asemoitava Y=Yt
suomalainen osaaminen? @ @ éc
SHNE

Luontainen positio

suomalaiselle @ é

ruokatuotannolle

= PL Premium @} %

MAINSTREAM Arvoa laadusta,
joustavuudesta

luotettavuudesta,

puhtaudesta ja

VALUE palveluosaamisesta.

ULTRA VALUE

PREMIUM




Y €) WE

IS

D &

A Oman osaamisen arviointi ja kehittaminen, esimerkiksi @ @ @} @

ulkoisen kumppanin kanssa.
&Y

A PLMA-messujen yhteydessa oppimismatka,
ja ehkda oma osastopaikka via Fennopromo/Messeforum. A\ i
j P P / Q,\) @j %

Private Label Amsterdam #messut C )

A 2 500 naytteilleasettajan ja 50
maapaviljongin kokonaisuus. Markkinat
ovat lasné koko RAI:n alueella = 12
A messuhallia ja15000 osallistujaa.

Messuilla kiertaminen vaatii
etukateisvalmistelua, jalkatyota ja
nopeutta reagoida mahdollisuuksiin.
Ammattilaisseminaari + verkottumis-
tapahtumia.



